
Savremene informaciono-komunikacione tehnologije i njihova primjena u poslovanju 
procesa 

vijeka. Primjena digitalnih tehnologija je, danas, prepoznata kroz mega trendove 
digitalne transformacije, koji iniciraju proces redefinisanja pozicija tradicionalnih poslovnih funkcija,
a posebno onih orijentisanih ka korisnicima proizvoda i usluga, 
marketing. Ovaj proces zapravo obezbj
svako doba i na bilo kom mjestu, a ovu komunikaciju kreira na razumljiv, personalizovan, 

akciji, daju
digitalni karakter. Digitalna globalizacija u poslovnom smislu primorava kompanije da budu više 
inovativne te da ostvare viši i kvalitetniji nivo povezanosti sa korisnikom njihovih proizvoda ili usluga.

digitalnog identiteta prepoznatog kroz zbir svih digitalno dostupnih informacija o individualnom 
korisniku. entifikovano

a jerna komunikacija, kao što su marketing 
segment fokusiran na marketing sportskih 

 Sve ovo je doprinijelo odluci da se u ovom 
odnosa digitalne globalizacije i marketinga mega sportskih 

kako bi mogli da identifikujemo posljedice uticaja digitalne tehnologije na marketing. U radu su 

: marketing, digitalna globalizacija, digitalna transformacija, digitalni identitet, 
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„Econsultancy User Survey“ 
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