
tako i sa aspekta pozicije i uloge koju svaka od lokacija (destinacija, teritorija) danas ima, 
posmatrano u globalnim okvirima. Pri tome, pod lokacijom se smatraju sve vrste mjesta kao što su 

udi, kulturno i istorijsko nasl na.
Naime, globalizacija je dovela do toga da su pozicije pojedinih lokacija, odnosno njihova percepcija 

Danas je cijeli svijet 
aka zemlja, grad ili region mora da se 

lokacija primi , , predstavlja veoma bitan element njene 
diferencijacije u odnosu na druge lokacije. Zbog toga opravdano se postavlja pitanje šta stoji na 
raspolaganju lokacijama, 

i dovele do ekonomskog razvoja 
svojih zemalja
rada.

globalizacija, atraktivnost lokacije, investicioni ambijent, ekonomski razvoj.

M21, M51, F21, F43
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