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FAKTORI INOZEMNE TURISTICKE POTROSNJE I NJEN UTJECAJ NA
RAST BDP-a

Rezime: Predmet istrazivanja od znacaja za ovaj rad jeste inozemna turisticka potrosnja, faktori koji
je odreduje te utjecaj inozemne turisticke potrosnje na rast BDP-a. Cilj rada jest odrediti inozemnu
turisticku potrosnju i procijeniti utjecaj inozemne turisticke potrosnje na kretanje BDP-a Republike
Hrvatske do 2027. godine. Rezultati istrazivanja temelje se na sekundarnim podacima za razdoblje od 2000.
do 2019. godine. U radu su primijenjene brojne znanstvene metode od kojih se izdvajaju metode analize i
sinteze, metode deskriptivne statistike te metode korelacijske i regresijske analize. Analiza podataka i
numericka racunanja obavljena su pomocu programa Statistica. Glavni nalaz ovoga rada upucuje na
zakljucak da rast inozemne turisticke potrosnje jamci ostvarivanje postojecih niskih gospodarskih stopa
rasta Republike Hrvatske.
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UvOD

Hotelska industrija postala je treca najveca svjetska izvozna industrija, odmah nakon industrije
goriva i kemijske industrije, a ispred prehrambene i automobilske industrije (Rasool i Magbool i
Tarique 2021). Hotelska industrija ima pozitivan ucinak na cjelokupno narodno gospodarstvo
pojedince i kuéanstva, privatni i javni sektor (Petrevska 2012). Hotelska industrija sa 7,6 trilijuna
dolara, ¢ini vise od 10% svjetskog BDP-a, 7% medunarodne trgovine (UNWTO 2019) i 30%
svjetskog izvoza usluga (Roman i Roman i Niedziotka 2020). Globalna hotelska industrija u
razdoblju od 2010. do 2019. godine rasla je po ve¢im godiSnjim stopama rasta (3,9% vs. 3,2%) od
svjetskog BDP-a (WTTC 2019). Hotelska industrija predstavlja vazan izvor prihoda i deviza za
brojne drzave svijeta. Znacaj hotelske industrije od posebne je vaznosti za postizanje
vanjskotrgovinske ravnoteze za brojne drzave (Blazevi¢ 2002). Za Republiku Hrvatsku hotelska
industrija bila je vazna i1 iz drugih razloga, kao S§to je razvoj moderne cestovne prometne
infrastrukture (izgradnja autocesta), koja je opet pridonijela ne samo brzem i kvalitetnijem
prometnom povezivanju i ve¢em broju dolazaka stranih turista, ve¢ i ubrzanom gospodarskom
razvoju ruralnih krajeva. Tako hotelska industrija od posljedice gospodarskog rasta sve vise postaje
promotorom gospodarskog rasta i razvoja.

Turisticka potrosnja vazan je pokretac¢ gospodarskog rasta (BDP-a) i zaposljavanja (Santos i
Cincera 2018; Hamari i Sjoklint i Ukkonen 2015; Jegdic 2009; Anderson i Fornell i Lehmann
1994). U strukturi turisticke potro$nje u Republici Hrvatskoj prevladava inozemna turisticka
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potros$nja koja ¢ini oko 86% ukupne turisticke potrosnje. Tako se Republika Hrvatska svrstala
medu drzave ¢ija je hotelska industrija gotovo u cijelosti ovisna o potro$nji inozemnih turista. Od
drzava EU jedino Malta i Estonija imaju veéi udio inozemne turistiCke potrosnje u ukupnoj
turistickoj potrosnji od Republike Hrvatske. Ovaj podatak moze biti zabrinjavajuéi posebice u
kriznim vremenima (Mouzas 2006) kao §to je ovo izazvano virusom Covid-19 (Mrnjavac i drugi
2021) jer je poznato da se inozemna turistiCka potro$nja oporavlja sporije od domace turisticke
potroS$nje. Udio turisti¢ke potro$nje u BDP-u Republike Hrvatske procjenjuje se na 19% i
desetostruko je veé¢i od globalnog prosjeka koji iznosi 1,2% (Pupavac i Knezevi¢ 2021).

U skladu s prethodno navedenim predmet istrazivanja od znacaja za ovaj rad jest inozemna
turistiCka potrosnja i njen utjecaj na rast BDP-a i zaposlenost u hotelskoj industriji Republike
Hrvatske. Kako bi se znanstveno utemeljeno utvrdio utjecaj inozemne turisticke potro$nje na rast
BDP-a i kretanje zaposlenosti u hotelskoj industriji najprije ¢e se istraziti faktori koji odreduju
inozemnu turisticku potro$nju i to: broj dolazaka stranih turista (DT), prosje¢ni broj dana njihovog
boravka (BD), dohodak turista BDP/p.c. i turisticka ponuda (BL) (Ivanov i Webster 2007).
Rezultati istrazivanja temelje se na sekundarnim podacima za razdoblje od 2000. do 2019. godine.
U radu su primijenjene brojne znanstvene metode od kojih se izdvajaju metoda analize i sinteze,
metode deskriptivne statistike te metode korelacijske i regresijske analize. Analiza podataka i
numericka racunanja obavljena su pomocu programa Statistica.

1. TEORIJSKI OKVIR I KONCEPT ISTRAZIVANJA

Inozemna turisticka potro$nja (ITP) iskazana je kao devizni priljev od inozemnih turista.
Domaca turisticka potros$nja nije ukljucena jer je ona sastavnim dijelom osobne potrosnje.
Inozemna turisti¢ka potrosnja u svijetu u 2019. godini iznosila je 1,439 trilijuna dolara (Eurostat
2022) pokazujuéi kontinuirani trend rasta. U razdoblju od 2000. do 2019. godine inozemna
turisticka potrosnja povecavala se po prosjecnoj godisnjoj stopi rasta od 4,91%, odnosno povecala
se gotovo tri puta. Pregled drzava s najveéom inozemnom turistiCkom potro$njom dat je
grafikonom 1.
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Grafikon 1. Drzave s najve¢om inozmenom turistickom potro$njom u svijetu u 2019. i 2020. godini (u
mlrd. USD) (Autori prema Eurostat 2022)
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Neki autori (Bayramoglu i Ari 2015) utvrdili su znacajnu povezanost izmedu inozemne turisticke
potrosnje i gospodarskog rasta Grcke.

Broj dolazaka stranih turista (DST) jedan je od najces$ée koriSé¢enih pokazatelja koji se koristi
da bi se demonstrirala vaznost turizma za narodno gospodarstvo neke drzave. Neki autori (Rosellio-
Nadal i He 2019) dokazuju povezanost izmedu broja dolazaka turista i turisticke potro$nje na
uzorku 191 drzave svijeta za razdoblje od 1998. do 2016. godine. Republiku Hrvatsku u razdoblju
od 2000. do 2019. godine posjetilo je 207,79 milijuna turista ili prosjecno 10,38 milijuna godisnje
(SD=3,3). Najvec¢i broj dolazaka turista zabiljezen je 2019. godine kada je Hrvatsku posjetilo
rekordnih 17,35 milijuna stranih turista. Broj dolazaka turista u RH u razdoblju od 2000. do 2019.
godine povecavao se po prosjecnoj godisnjoj stopi od 5,6%.

Prosjecan broj dana boravka (BD) stranih turista u odredenoj turisti¢koj destinaciji jedan je od
temeljnih ¢imbenika u mjerenju medunarodnog turizma (Gossling i Scott i Hall 2012), a koji se
odreduje kao odnos izmedu ukupnog broja nocenja i ukupnog broja turista (Castro-Nufio i Molina-
Toucedo i1 Pablo-Romero 2013; De Vita i Kyaw 2016; Smeral 2006). Prosjecan broj dana boravka
stranih turista u turistiCkoj destinaciji postao je predmetom istrazivanja u ranoj fazi razvoja
masovnog turizma jer je vrlo rano uocena povezanost izmedu prosjeénog broja dana boravka u
odredenoj turistickoj destinaciji i ukupne potrosnje. Neki autori (Archer i Shea 1975) isticu da
turizam moze generirati najve¢i dohodak ako se turiste uvjeri da Sto duze ostanu u odredenoj
destinaciji. Prosjecan broj dana boravka izravno utjece na veli¢inu inozemne turisticke potrosnje,
ponudu usluga i kao i na karakter i dostupnost pojedinih aktivnosti (Rasool and Magboll and
Tarique 2021; Oklevik i drugi 2019; Thrane 2012). RH spada u skupinu EU-27 drzava s najve¢im
prosjecnim brojem dana boravka stranih turista (4,85). Ispred Hrvatske su samo Cipar (5.4) i Malta
(4.9). Prosjecan broja dana boravka stranih turista EU-27 drzava iznosi 2.9 dana (Eurostat 2022).
Neki autori sugeriraju da je globalni trend smanjenje prosje¢nog broja dana boravka stranih turista
u odredenoj turistickoj destinaciji (Alegre i Pou 2006; Eurostat 2014; Ferrer-Rosell 1 drugi 2014;
Fleischer i Peleg i Rivlin 2011; Gokovali i Ozan i Metin 2007; Salmasi i Celidoni i Procidano
2012). Smanjenje prosje¢nog broja dana boravka turista u odredenoj turistickoj destinaciji prati i
Ces¢i broj putovanja. Medu ¢imbenicima koji omogucavaju takav trend istiu se sve manji
prijevozni troskovi, povecanje osobnog dohotka i poveéana konkurencija izmedu turistickih
odredista diljem svijeta (Almeida i Machado i Xu 2021). Takav trend zamjetan je i u RH.

Bruto domac¢i proizvod emitivnih trzista (BDP/p.c.) Inozemna turisticka potro$nja poveéava se
s razinom dohotka turista mjerene BDP/p.c. drzave iz koje turisti dolaze. Vise od milijun dolazaka
u 2019. godini u RH ostvarili su turisti iz Njemacke, Slovenije, Austrije i Italije. Turisti iz vodeéih
deset europskih drzava po broju dolazaka turista ¢ine 63,58% ukupnog broja dolazaka stranih
turista u Republiku Hrvatsku u 2019. godini. Od vaneuropskih drzava po broju dolazaka turista
prednjace SAD s 626 035 dolazaka turista, Kina s 492 381 i Juzna Koreja s 403 613 dolazaka
turista. Kako drzave Europske unije ¢ine glavno emitivno turisti¢ko trziste Republike Hrvatske kao
potencijalna varijabla modela za odredivanje inozemne turisticke potro$nje ispitat ¢e se BDP/p.c.
drzava EU-27. BDP/p.c. drzava EU u 2020. godini iznosio je 26 380, au 2021. 27 810 EUR.
Razvijenost turisticke ponude (BL) obi¢no se procjenjuje po razvijenosti kapaciteta za smjestaj.
Broj raspolozivih lezajeva (BL) oznaCava smjesStajne kapacitete ponude hotelske industrije
(turisticke ponude) jedne drzave. Struktura smjestajnih kapaciteta u RH nije povoljna. Naime, u
strukturi noc¢enja hoteli kao najrazvijeniji oblik kapaciteta za smjestaj u 2019. godini ¢inili su svega
28,26% (cf. grafikon 2).
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Grafikon 2. Nocenja turista prema vrsti turistickih smjestajnih objekata, 2019. (Autori 2022)

Bruto domacéi proizvod (BDP) narodnog gospodarstva ¢ine:

BDP=C+I1+G+(E-U) e
gdje je: C — osobna potrosnja, I — investicije, G — budzetska ili opéa potrosnja, (E — U) — saldo
vanjskotrgovinske bilance.

Osobna potros$nja najveci je makroekonomski agregat ¢iji udio je u BDP-u Hrvatske u 2019. godini
procijenjen na 56,9% BDP-a (Pupavac, 2021). Turisticka potrosnja domacih i stranih turista dio je
ukupne osobne potrosnje kao najvaznije stavke u BDP-u. Iz toga se namece zakljucak da je za
turisticke drzave inozemna turisticka potrosnja iznimno vazna za gospodarski rast. Ta tvrdnja
vrijedi 1 za Republiku Hrvatsku u kojoj je inozemna turisticka potrosnja u 2019. godini iznosila
32,45% od ukupne osobne potrosnje. Pad ukupne osobne potrosnje u 2020. godini za 5% u odnosu
na 2019. godinu posljedica je u najve¢em dijelu smanjenja inozemne turisticke potrosnje usljed
COVID-19 krize §to je rezultiralo i padom BDP-a u 2020. godini od 8,4%.

U skladu s prethodno navedenim, postavljen je konceptualni model istrazivanja (cf. shemu 1).

Hi

A
g H2
Inozemma H2 Bruto
doiveel
patrcenie Ha proizvad
H1
Brto do

Shema 1. Koncept istrazivanja (Autori)
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Njime se definira inozemna turistiCka potrosnja, ¢imbenici koji je odreduju i utjecaj inozemne
turisticke potrosnje na kretanje BDP-a RH. U skladu s tim, postavljene su sljedece hipoteze:

H1: Izmedu turisticke potrosnje s jedne strane i broja dolazaka turista, BDP/p.c. emitivnog podrucja
i turisticke ponude s druge strane postoji statisticki jaka i pozitivna veza.

H2: Izmedu turisticke potroSnje i prosjecnog broja dana boravka turista postoji statisticki jaka i
negativna veza.

H3: Izmedu inozemne turisticke potroSnje i bruto domaceg proizvoda u RH postoji statisticki jaka
1 pozitivna veza.

H4: Rast inozemne turisti¢ke potro$nje daje snaznu potporu hrvatskom gospodarstvu jaméeci pri
tom ostvarivanje rasta BDP-a RH po godis$njim stopama od oko 1,5%.

2. PODACI I METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Rezultati istrazivanja temelje se na sekundarnim podacima koji su prikupljeni iz razli¢itih izvora,

a prosjecan broj dana boravka stranih turista u RH rezultat je izracuna autora (cf. tablicu 1).

Tabela 1. Kretanje inozemne turisticke potrosnje, ¢cimbenika koji je odreduju i BDP RH (Izracun autora

rema Eurostat 2000-2019)

Realni . BDP RH

Godina DST (000) BD BDP/p.c. BL (000) IT&‘E&E)SD i;tf;"gf)cgiﬁfl
EU-27 u EUR N

2000. 5831 5,84 22460 710 2835,1 234589,65
2001. 6544 5,87 22900 736 34393 243585,96
2002. 6944 5,72 23100 752 39513 256841,78
2003. 7409 5,58 23210 786 6513 269575,02
2004. 7912 5,37 23710 812 6945 281031,02
2005. 8467 5,43 24070 851 7625 292859,83
2006. 8659 5,43 24820 864 8296 306739,80
2007. 9306 5,33 25510 882 9244 32352276
2008. 9415 5,38 25590 906 10915,8 331155,41
2009. 9334 541 24410 909 8866 306981,06
2010. 9111 5,60 24900 907 8256 302376,34
2011. 9926 5,52 25320 933 9202,2 301469,22
2012. 10369 5,55 25090 878 8798 29453542
2013. 10955 5,45 25040 924 9568.8 293062,75
2014. 11622 5,28 25400 976 98213 292769,68
2015. 12683 5,19 25920 1028 8833,7 299796,16
2016. 13714 526 26390 1132 9552,1 310289,02
2017. 15592 5,15 27080 1201 10702,6 319907,98
2018. 16644 5,00 27600 1267 11348 328545,50
2019. 17353 485 27950 1319 11974 338073,32
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Da bi se ostvario cilj istrazivanja i dokazale postavljene hipoteze primijenjene su brojne znanstvene
metode od kojih se izdvajaju metode deskriptivne statistike i korelacijske i regresijske analize.
Korelacijska analiza uporabljena je da bi se utvrdilo postojanje statisticki znacajnih veza izmedu
inozemne turisticke potrosnje, ¢cimbenika koji je odreduju te inozemne turisticke potrosnje i bruto
domaceg proizvoda RH. Regresijska analiza uporabljena je kako bi se iskazao analiticki odnos
izmedu inozemne turistiCke potroSnje i ¢cimbenika koji je odreduju te izmedu inozemne turisticke
potrosnje i bruto domaceg proizvoda RH. Nakon toga izvrSena je procjena kretanja inozemne
turisticke potrosnje i bruto domaceg proizvoda RH do 2027. godine.

3. REZULTATI ISTRAZIVANJA I DISKUSIJA

Temeljem podataka iz tablice 1. saCinjena je deskriptivna analiza inozemne turisticke potrosnje u
RH za razdoblje od 2000. do 2019. godine.

Tablica 2. Deskriptivna statistika inozemne turistic¢ke potro$nje (mil.USD) (Autori 2022)

Aritmeticka sredina 8334,36
Standardna greska 565,0334
Median 8849.,85
Standardna devijacija 2526,906
Minimalna vrijednost 2835,1
Maksimalna vrijednost 11974
Ukupan zbroj 166687,2
N 20

U razdoblju od 2000. do 2019. godine hotelska industrija Republike Hrvatske od inozemne
turisticke potrosnje ostvarila ukupno 166,68 mird USD ili prosjecno godisnje 8,33 mird. USD
(SD=2,52). Najmanji iznos od inozemne turisticke potro$nje ostvaren je 2000. godine u iznosu od
svega 2,83 mlrd USD. Rekordna je bila 2019. godina kada je od inozemne turisticke potrosnje
ostvareno 11,97 mlrd. USD. U promatranom razdoblju prosjecna godiSnja inozemna turisticka
potrosnja porasla je 4,22 puta. Godisnja prosjecna stopa rasta inozemne turisticke potros$nje u
promatranom razdoblju iznosila je 7,46%, Sto je daleko iznad godisnje prosjecne stope rasta BDP-
a od 1,84%.

Kako bi se dokazale hipoteze H1, H2 i H3 temeljem podataka iz tablice 1. provedena je korelacijska
analiza. Rezultati provedene korelacijske analize dati su tablicom 3.

Tablica 3. Korelacija analiza (Autori 2022)

Correlations Marked correlations are significant at p <,05000 N=20 (Casewise deletion of missing data)
Means Std.Dev. DT BD BDPpc BL ITP BDP
DT 10389,5 3301,24 1,00 -0,90 0,95 0,99 0,81 0,74
BD 54 0,25 -0,90 1,00 -0,90 -0,90 -0,86 -0,83
BDPpc | 25023,5 1522,32 0,95 -0,90 1,00 0,95 0,91 0,88
BL 938,6 171,52 0,99 -0,90 0,95 1,00 0,81 0,76
ITP 8339,1 2532,44 0,81 -0,86 0,91 0,81 1,00 0,94
BDP 2963854 28024,17 0,74 -0,83 0,88 0,76 0,94 1,00

Dobiveni rezultati (cf. tablicu 3) upuéuju na dobru do izvrsnu povezanost medu promatranim
varijablama te se prihvacaju postavljene hipoteze H1, H2 i H3.
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Da bi se dokazala hipoteza H4 bilo je nuzno provesti regresiju analizu kako bi se analiticki
predstavio odnos najprije izmedu ITP i faktora koji je odreduju, a potom izmedu ITP i BDP RH.
Unato¢ tome §to je izmedu inozemne turisti¢ke potrosnje i faktora koji je odreduju utvrdena dobra
do izvrsna povezanost nije se uspio razviti konkluzivni model viSestruke regresije za procjenu
inozemne turisticke potrosnje. Kako je veza izmedu ITP i BDP/p.c. pozitivna i jaka (r=0,91;
p<0,01) za procjenu inozemne turistiCke potrosnje kao zavisne varijable odabran je jednostavni
linearni model koji istodobno daje i najbolje rezultate, a u kojemu BDP/p.c. drzava EU-27
predstavlja nezavisnu, a ITP zavisnu varijablu.

Rezultati regresijske analize dani su u tablici 4.

Tablica 4. Rezultati regresijske analize za ITP u ovisnosti o BDP/p.c. drzava EU-27 (Autori 2022)
Regression Summary for Dependent Variable: ITP R=,91019353 R?= 82845227 Adjusted R*=,81892184
F(1,18)=86,927 p<0,0000

b* Std.Err. - of b* b Std.Err. - of b t(18) p-value
Intercept -29550,0 4070,982 -7,25869 0,000001
BDPpc 0,910194 0,097624 1,5 0,162 9,32347 0,000000

Dobiveni model za procjenu inozemne turisticke potrosnje u ovisnosti o kretanju BDP/p.c. drzava
EU-27 ima sljede¢i oblik:

ITP =-29 550 + 1,5 BDP/p.c. (1=0,91; p < 0,01) 2)
Nakon toga provedena je regresijska analiza izmedu inozemne turisti¢ke potro$nje i BDP RH ¢iji
su rezultati dani u tablici 5.

Tablica 5. Rezultati regresijske analize za BDP RH u ovisnosti o ITP (Autori 2022)
Regression Summary for Dependent Variable: BDP R=,94859744 R?*=,89983711 Adjusted R*=,89427250
F(1,18)=161,71 p<0,0000

b* Std.Err. - of b* b Std.Err. - of b t(18) p-value
Intercept 208847,3 7179,081 29,09110 0,000000
ITP 0,948597 0,074596 10,5 0,825 12,71642 0,000000

Dobiveni model za procjenu BDP RH ovisno o inozemnoj turistickoj potro$nji ima sljede¢i oblik:
BDP RH =208 847,3 + 10,5 ITP (1=0,94; p < 0,01) 3)

U skladu s dobivenim rezultatima procjena ITP i BDP RH do 2027. godine temelji se na
pojednostavljenom konceptualnom modelu koji ima sljede¢i oblik (cf. shemu 2).

. Tnozermma Bruio
turistickn | domaci
proizvod po plavi manowniky ——— >
o gm"l . porirotita protzvod

Shema 2. Meduovisnost izmedu BDP/p.c. inozemne turisticke potrosnje i BDP RH (Autori 2022)

Zbog COVID-19 krize i pada inozemne turisticke potrosnje izazvane padom broja dolazaka stranih
turista, RH je u 2020. godini ostvarila pad BDP-a od ¢ak 8,4%, da bi u 2021. godini ostvarila
rekordni rast BDP-a od ¢ak 10,4%. Inozemna turisticka potro$nja u RH u 2020. godini iznosila je
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svega 5,63 mlrd USD, dok je za 2021. godinu procijenjena na 10,41 mlrd USD (Eurostat 2022). U
skladu s tim, da bi se dokazala hipoteza H4 razvit ¢e se dva scenarija, odnosno dvije procjene. Prva
procjena temelji se na dobivenim modelima (1) i (2) koji zanemaruju izvanredne okolnosti izazvane
COVID-19 krizom, dok su za drugu procjenu razvijena dva nova modela koji uzimaju u
razmatranje rezultate i u¢inke COVID-19 i post COVID-19 krize. Ti modeli imaju sljedeci oblik,
a odnose se na razdoblje od 2000. do 2021. godine.

ITP = -24547,7 + 1,3 BDP/p.c. (+=0,82; p<0,01) @)
BDP RH =215 681,3 + 10 ITP (+=0,88; p<0,01) 5)

Takav pristup €ini se primjerenim je ¢e se tako ne samo sagledati utjecaj ITP na BDP RH, ve¢ i
uc¢inak COVID-19 krize na usporavanje rasta BDP RH. Prognoza rasta inozemne turisticke
potros$nje temelji se na procjeni prosjecne godisnje stope rasta BDP/p.c. drzava EU od 1,1% koja
je zabiljeZena za razdoblje od 2000. do 2019. godine, dok se procjena koja uzima u razmatranje
ucinke COVID-19 krize za razdoblje od 2000. do 2021. godine temelji na prosje¢noj stopi rasta od
BDP/p.c. drzava EU od 0,97% koja je zabiljezena u tom razdoblju. Rezultati dva razli¢ita scenarija
dati su u tablici 6.

Tablica 6. Scenariji kretanja BDP-a ovisno o inozemnoj turisti¢koj potrosnji (Autori 2022)

Model Procjena ITP | Model Procjena Procijenjena
do 2027. BDP-a  RH | godisnja stopa
2027. rasta BDP-a RH
do 2027. godine
Scenarij 1 | Modeli (2) 16209,615 Model (3) | 379048,26 1,44 %
Scenarij 2 | Modeli (4) 13761,09 Model (5) | 353292,23 0,55%

Temeljem podataka iz tablice 6. razvidno je da nije bilo izvanrednih okolnosti izazvanih COVID-
19 krizom, rast inozemne turisticke potroSnje jamcio bi rast realnog bruto domaceg proizvoda RH
od najmanje 1,44% godiSnje, Sto se moZe smatrati realnim scenarijem. U uvjetima izvanrednih
okolnosti izazvanih COVID-19 krizom rast inozemne turisticke potrosnje do 2027. godine jamci
rast bruto domaceg proizvoda RH od svega 0,55% godisnje, Sto se moze uzeti kao pesimisticki
scenarij. Dobiveni rezultati upu¢uju na zakljucak da je za ostvarivanje visih stopa gospodarskog
rasta nuzno znacajnije angaziranje drugih gospodarskih djelatnosti.

ZAKLJUCAK

Hotelska industrija i s njom povezana turisticka potro$nja predstavljaju snaznu potporu
gospodarstvima brojnih drzava svijeta. Turisticka potro$nja dijeli se na domacu i inozemnu
turisticku potrosnju. Republika Hrvatska spada u skupinu europskih drzava u ¢ijoj strukturi
prevladava inozemna turisticka potro$nja. Inozemna turisticka potrosnja u RH pokazuje tendenciju
kontinuiranog rasta da bi 2019. godine dostigla iznos od gotovo 12 mlrd. USD. Tako inozemna
turisticka potro$nja ima pozitivan i vazan utjecaj na rast BDP-a, zaposlenosti i uravnotezenja platne
bilance RH. Za potrebe ove znanstvene rasprave inozemna turisticka potros$nja odredena je brojem
dolazaka stranih turista, prosjecnim brojem dana njihovog boravka, bruto doma¢im proizvodom po
glavi stanovnika emitivnog podrucja i razvijenoscu turisticke ponude. Izmedu ovih varijabli
utvrdena je statisticki jaka veza. Istrazivanje utjecaja inozemne turisticke potrosnje na BDP RH
potvrdilo je postojanje statisticki jake i pozitivne veze izmedu kretanja inozemne turisticke
potros$nje i BDP-a RH (r=0,94; p<0,01) te potvrdilo da rast inozemne turisticke potrosnje jam¢i RH
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ostvarivanje postojecih niskih gospodarskih stopa rasta. Za ostvarivanje pozeljnih i potrebnih visih
gospodarskih stopa rasta nuzno je znacajnije aktivirati i druge gospodarske sektore.
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